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TikTok Shop para
Criadores

Do Cadastro a Primeira Venda
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CAPITULO 1

O Que é o TikTok Shop?

O TikTok Shop ¢ a plataforma oficial do TikTok que permite vender produtos diretamente nos videos —
sem loja propria, estoque ou complexidade. No Brasil, 2026 € o ano de expansao acelerada. Ele
transforma visualizacdo em faturamento.

Com o TikTok Shop vocé pode:

Hl Adicionar link de produto diretamente ao video
M Criar vitrine personalizada no perfil
BMReceber comissao por cada venda realizada

ETrabalhar como afiliado sem precisar de estoque

CAPITULO 2

Requisitos e Cadastro

Oque vocé precisa paracomecar:

B Conta ativa no TikTok
M Pais liberado (Brasil — 2026)
B Aceitar os termos de uso da plataforma

B Documento oficial valido para verificacéo

“"Sem verificacdo, vocé ndo consegue sacar comissao."

Passo a passo do cadastro:

1. Va no perfil = toque nos trés pontinhos
2. Acesse TikTok Studio —» Monetizagéo
3. Selecione TikTok Shop para Criadores

4. Siga o fluxo de cadastro indicado
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CAPITULO 3

Verificacao e Documentos

Acesse: Sacolinha - tréspontinhos Informacdes de Verificacao. Aprovacao em até 24 horas

apos envio completo dos documentos.

Documentos necessarios:

B Nome completo
MData de nascimento
BCPF ou CNH
BMEndereco completo

EComprovante de residéncia

CAPITULO 4

Vitrine Estratégica

Acesse: Sacolinha ~ Gerenciar Vitrine. Os 3 primeiros produtos concentram 68% da atencéo dos

visitantes. A maioria nao rola a vitrine inteira.

Distribuicdo de Atencéo na Vitrine

68% 20% 12%

12 Produto 2° Produto 32 Produto
12 lugar Produto Campe&o (maior conversao) 68%
2° lugar Produto Complementar 20%
32 lugar Maior Margem de Comissao 12%
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CAPITULO 5

Escolhendo Produtos que Vendem

Filtros recomendados no Mercado de Produtos:

B Mais vendidos

B Tendéncias do momento
M Mais pesquisados

B Melhores avaliados

M Escolhas do criador

indice de Oportunidade por Filtro

"MaisVendidos" 82%

"Escolhas Criador" 76%

"Tendéncias" 58%

"Mais Pesquisados" 51%

"Melhores Aval."

CAPITULO 6

Estratégia dos 3 Primeiros Produtos

Posicao Tipo Objetivo

12 lugar Produto Campeéao Maior taxa de conversao

22 lugar Produto Complementar Aumentar ticket médio

32 lugar Maior Margem Maximizar comissao por venda

"Vocé ndo vende o que gosta. Vocé vende o que converte."
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CAPITULO 7

Estratéegia de Comissao Inteligente

N&o escolha o produto apenas pela comissdo mais alta. Avalie o conjunto:
H Preco e competitividade no mercado
H AvaliacOes e reputagao do produto
B Volume de vendas na plataforma
l Taxa de conversao historica

B Demanda atual na categoria

H Produto barato converte mais rapido. Produto de preco médio equilibra margem e
volume.

CAPITULO 8

Erros que Travam suas Vendas

X Naoverificar o documento — impedesaque decomissao
X Produto sem relacdo com o conteudo do video
XVitrine desorganizada e sem critério estratégico
XEscolher produto por moda, ndo por dados Nao

Xanalisar métricas apés as publicagées

CAPITULO 9

Plano de Acao — 7 Dias

Do zero a primeira venda. Siga a sequéncia sem pular etapas:

Dia 1 Cadastro e verificagéo Habilitar conta para vendas
Dia 2 Vitrine estratégica Posicionar produtos corretamente
Dia 3 Estudar Mercado de Produtos Identificar oportunidades

Dia 4 Gravar 3 videos com link Criar conteudo vinculado

Dia 5 Postar e monitorar Lancar e acompanhar métricas
Dia 6 Ajustar titulo e hashtags Otimizar alcance organico
Dia7 Analisar métricas e escalar Replicar o que funcionou

"Consisténcia gera resultado."
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( LIVRO 1 — PARTE 2 )

Escolha e Validacao de

Produtos

Estratégias Avangadas para Afiliados
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CAPITULO 4

Escolha Inteligente: Produto que Vocé Ja Tem

Estratégia avancada e subutilizada: escolha produtos que vocé ja possui em casa. E a forma mais
rapida de sair do zero com conteudo real e natural.

Sem solicitar amostra Vocé pode gravar no mesmo dia

., . A camera percebe quando vocé conhece o produto de
Conteudo mais natural

verdade
Teste sem custo Valide o produto antes de qualquer investimento
Gravacgéo imediata Velocidade é vantagem competitiva no TikTok

H Olhe ao redor da sua casa. Vocé provavelmente ja tem 3 a 5 produtos que podem ser

promovidos hoje mesmo.

CAPIiTULO 5

Entendendo "Escolha do Criador"

Alguns produtos aparecem como selo "Escolha do Criador" no Mercado de Produtos. Entender o que

isso significa é essencial para tomar decisoes inteligentes.

O que o selo indica:

B Muitos afiliados ja adicionaram a loja
WAlta solicitagdo de amostras por outros criadores

BProduto popular e reconhecido entre criadores

"® ATENCAO — Risco de Saturagao

"Escolha do Criador" pode indicar que muitos criadores ja promovem o mesmo produto. Avalie se ainda ha
espaco para seu conteudo se destacar ou se 0 mercado esta saturado.
Como decidir:

B Pesquise o produto no TikTok e veja quantos videos recentes existem
M Verifique se os videos recentes ainda estao performando bem

Bl Se estiver saturado, prefira produtos com menor concorréncia e boa comissao
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CAPITULO 6

Analisando Referéncias de Videos

Cada produto possui videos ja publicados por outros criadores. Essa € uma das ferramentas mais
poderosas e ignoradas pelos afiliados.

Passo a passo para analise estratégica:
1. Clique no produto desejado

2. Va até a se¢éo de videos relacionados
3. Analise os videos que mais venderam

4. Modele a estrutura — nunca copie o conteudo

O que analisar O que buscar

Gancho inicial (0-3s) Como capturou a atengdo imediatamente?

Formato do video Demonstracéo, review, storytelling, comparacao?

O que analisar O que buscar

Duracéo Curtos (15-30s) ou longos (60s+)?
Estilo de apresentacéo Direto ao ponto, emocional, educativo?
Call to action Como direcionou para a compra?

"Vocé esta estudando o que ja funcionou. Nao reinvente — modele e melhore."
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CAPITULO 7

Como Adicionar o Produto a Sua Loja

Apos escolher o produto ideal, o processo de adicéo é simples e rapido:

1 Cligue no produto escolhido Abre a pagina de detalhes

2 Cliqgue em "Adicionar a Loja" Produto entra em processamento

3 Confirme a comisséao Valida o percentual que vocé recebera
4 Confirmacao final Produto disponivel para promogéo

+/ Produto adicionado = vocé ja pode criar videos e lives com o link ativo.

CAPITULO 8

Solicitando Amostra Gratis

Alguns produtos oferecem amostras gratuitas para criadores. Ter o produto em maos eleva a qualidade
e autenticidade do conteudo.

Vendor envia o produto sem custo ao

Amostra Gratis R$ 0,00 .
criador

Vocé paga, vende X unidades e recebe de

Amostra com Impulso Pago + reembolso volta

Passo a passo:

1. Clique no produto

2. Va até a area de comissao

3. Clique em "Obter Amostra Gratis"
4. Escolha a opgéo padréao

5. Cliqgue em "Solicitar Amostra"
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"" Observacdes Importantes

Solicitar ndo garante aprovacéo. O prazo de analise pode levar até 7 dias uteis. Perfis com bom histérico de
vendas tém maior taxa de aprovacgao.
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CAPITULO 9

Amostra com Impulso (Reembolsavel)

O modelo de amostra com impulso funciona como um investimento condicionado ao resultado.

Etapa Descricao

Vocé paga Compra o produto pelo valor normal

Define meta Ex: fazer 3 vendas em X dias
Atinge a meta Plataforma reembolsa o valor pago

N&o atinge Vocé fica com o produto sem reembolso

Use apenas se:

Ml O produto ja foi validado com dados reais de venda
Hl Vocé tem trafego consistente no perfil ou audiéncia em lives

B A meta de vendas ¢é alcancavel com sua audiéncia atual
== E um modelo mais arriscado. Iniciantes devem priorizar amostras gratis.

CAPITULO 10

Como Analisar Se Vale a Pena Promover

Antes de gravar qualquer video ouadicionar o produto a loja, faca essa analise:

Comissao Valor por venda Acima de R$ 8,00 por venda
Volume de buscas Procura pelo produto Alta demanda orgéanica
Saturacéo Quantidade de criadores ativos Espaco para novo conteudo
Videos virais Ja funcionou para outros? Sim, com engajamento real
Fit com nicho Faz sentido para seu publico? Coerente com seu peffil
Facilidade Vocé consegue mostrar o produto? Sim, sem depender de outros
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"Um produto mediano promovido com consisténcia vende mais do que um produto

perfeito que vocé nunca grava."

CHECKLIST FINAL DO AFILIADO

Antes de escolher e promover um produto, responda cada pergunta. Se a maioria for "sim", vocé pode

testar:
N2 Pergunta Resp.
1 Combina com meu publico e meu estilo de conteudo? [
2 Ja validaram esse produto — tem videos com boas vendas? [
3 Tem videos que viralizaram recentemente? [ |
4 A comissé&o por venda compensa o esforco? u
5 Eu consigo gravar de forma natural e auténtica? u
6 Posso testar sem custo (produto em casa ou amostra gratis)? u

"Se respondeu "sim" para a maioria — vocé pode testar. Comece hoje."
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ESTRATEGIA INTELIGENTE

Vocé nao precisa de muito para comegar. Precisa das coisas certas.

Vocé NAO precisa: Vocé PRECISA:

X Ter 20 mil seguidores v/ Escolher certo

XAparecer todos os dias v Modelar videos vencedores
XComprar estoque v/ Testar com estratégia

"Vocé nao precisa de muito para comecar. Precisa de inteligéncia para escolher,

disciplina para executar e dados para escalar."
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LIVRO 2

Live Shop Lucrativa

Meétricas, Diagnostico e Escala
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CAPITULO 1

Sua Live Esta devagar.

Se sua live vende pouco, ndo é azar. Vocé esta no modo basico. Entenda o que o algoritmo ja
esta mostrando — e saia do improviso para entrar no controle..

"Vocé vai sair do improviso e entrar no controle."

CAPITULO 2

O Funil de Vendas da Live Shop

Cada etapa do funil & um filtro otimizavel. De10.000 impressdes, chegam apenas 60 compras.

IMPRESSOES
10.000 exibicoes
CTR — Cliques

700 cliques (7%)

CTOR — Compras

~60 compras (3%)

De 10.000 impressdes chegam ~60 compras — cada
etapa é um filtro otimizavel.
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CAPITULO 3

Métricas Sem Complicar

Cliques +
CTR ~ <3% 3,1-6,9% >7%
Impressdes x 100

Pedidos + Cliques
CTOR <100 <1% 1,1-2,9% > 3%

Segundos antes

Retencgéo 9s . <10s 10-20s >21s
de sair

Valor bruto total

GMV ) - — — Maximize
vendido na sessao

Faixas de Desempenho — CTR por Tipo de Live

Live Iniciante
Live Intermediaria 6%

Live Avangada 10%

Live Top 10% 13%
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CAPITULO 4

O Erro de 90% dos Criadores

Terminou a live? A maioria comemora ou desanima—mas quase ninguém analisa o painel. Ele conta

exatamente o que aconteceu minuto a minuto.

"E ali que estd o ouro."

CAPITULO 5

Como Acessar o Painel

1. Acesse"AnalisedeLive"
2. Selecione o periodo (28 dias ou personalizado)
3. Clique em "Detalhes"

4. Abra o "Painel da Live"
= Cada live é uma sessao independente avaliada pelo algoritmo.

CAPITULO 6

Tempo Real vs Pés-Live

Durante a Live Espectadores simulténeos, cliques e vendas ao vivo Ajustar em tempo real

Painel completo: picos, abandono de carrinho,

Apos a Live =
comparagdes

Aprender e escalar

"Use o tempo real para ajustar. Use o pos-live para aprender e escalar."
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CAPITULO 7

GMYV e Pico de Venda por Minuto

Quando houver pico de GMV, identifique o que vocé disse na quele minuto:
B Urgéncia — "ultimas unidades", "s6 hoje"
H Reajuste de preco ao vivo
B Prova social — depoimento, resultado real

B Escassez de produto

GMV por Minuto — Exemplo de Live

Pico! Identifique o que disse aqui

0 min 21 min

= |dentifique o "minuto de ouro" e repita a técnica em cada préxima live.

CAPITULO 8

Produto Campeao Escondido

O produto mais vendido nem sempre é o0 mais promissor. Busque produtos com alto CTR + alto CTOR
mesmo com poucas impressoes.

Produto A 4,5% 1,8% Alta Comum
* Campedao
Produto B 8,2% 4.1% Baixa Oculto
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CAPITULO 9

Fonte de Trafego e Perfil do Publico

Em lives bem executadas, 55% das vendas vém de nao seguidores—base grande nao € obrigatdrio

para vender bem.

. 55% Néo seguidores

45% Seguidores

55%

nao seguidores

Algoritmo esta distribuindo sua

N&o seguidores ~55% .
live

Seguidores ~45% Base engajada e aquecida

CAPITULO 10

Carrinho Abandonado e Remarketing

Se 200 adicionaram ao carrinho €120 compraram, vocé tem 80 pendentes — dinheiro recuperavel.

Carrinho:Oportunidade de Remarketing

120 compraram 80 pendentes ~ remarketing

Total: 200 adicionaram ao carrinho - 80 = dinheiro recuperavel na proxima live

= Remarketing direcionado para o grupo que abandonou
= Proxima live chamando quem ficou pendente

= Urgéncia especifica para fechar essas compras
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CAPITULO 11

Plano de Acao Pratico

m

Antes Produto com boa taxa + discurso certo + gatilhos prontos
Durante Monitore pico por minuto + reforce CTR
Apods Analise + compare + escale o que funcionou

"Live que ndo vende néo é fracasso. E dado."
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Engenharia de Live Shop
2026

Meétodo Super Fa — Liga dos Milionarios
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Super Fa — Liga dos Milionarios

O Super Fa é o grupo fechado de mentoria da Carla Schmit — onde teoria vira execugéo e execugéo
vira resultado real. N&o é grupo de motivacdo. E grupo de performance.

Beneficio Descricao

Andlise real de lives Sua live revisada com diagndstico técnico completo
Correcao estratégica Ajuste de discurso, produto e timing em tempo real
Estudos de caso Lives reais analisadas para aprendizado coletivo
Direcionamento mensal Foco mensal com metas e plano de agéo personalizado
Alta performance Execucgéo, disciplina e consisténcia acima de tudo

O que vocé recebe — Experiéncia Premium:

/ Planilha automatica de métricas
/ Checklist pré-live e pos-live
+/Modelo de relatério semanal
 Script técnico de abertura de live

' Modelo de remarketing estratégico

MODULO 1

Fundamentos Estratégicos da Live Shop

v Comoo algoritmo distribuis essdes
vo que realmente ativa a entrega orgénica
v/Venda por minuto e impacto nos primeiros 3 minutos

v/Sessdo como unidade matematica de performance

"Os primeiros 3 minutos determinam se o algoritmo vai amplificar ou sufocar sua

sessjo."
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MODULO 2

Funil de Conversao Aplicado

v IMPRESSOES — Total de vezes que o produto foi exibido
CTR — Cliques + Impressoes x 100
v/ CTOR — Pedidos = Cliques x 100

/ GMV — Valor bruto total vendido na sess&o

"Produto com CTR 15% e CTOR 5% = Forte, pode escalar. CTR 3,2% e CTOR 2,2% =

ajuste necessario."

MODULO 3

Leitura Profissional do Painel

‘/Como configurar métricas corretamente
Como analisar por bloco de 5 minutos
‘/Como identificar pico e momento de queda

/ Como comparar sessdes e evoluir

"Dado frio. Decisao rapida. Resultado consistente."

MODULO 4

Produto Campeao

v AltoCTR +alto CTOR—escala ja
v/ Produto oculto com potencial — precisa mais exposi¢ao
 Produto que gera clique mas nao converte — ajuste de oferta

Produto que gera carrinho mas néao fecha — ajuste de urgéncia

v

"Quando insistir e quando abandonar. Essa decisdao separa quem cresce de quem

estagna.”
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MODULO 5

Escala Inteligente

v/ CTR acimade 12%
CTOR acima de 5%
v Adicéo ao carrinho acima de 8%

/ Pico de vendas consistente no inicio da sessdo

"Se nao bater esses critérios, nao escala — ajusta primeiro."

Critérios para Escalar — Meta Minima

CTR CTOR Carrinho
meta>12%
meta>89
meta>5%
15% 6% 10%
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( LIVRO 1 — PARTE 3 )

Teste de CTA — A Frase
que Vende

Como Descobrir Qual Call To Action Converte Mais
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CAPITULO 1

O Que é Teste de CTA?

CTA (Call To Action) é afrase que vocé usa para levar a pessoa a clicar na sacolinha, no link ou ficar
até o final. Mas o que importa ndo é a frase bonita — é qual CTA converte mais. E isso s6 se descobre

testando.
I R N
Acéo direta "Clica na sacolinha" Comando claro
Urgéncia "Aproveita antes que acabe" Escassez
Localizagéo "Olha o link aqui embaixo" Direcionamento
Oferta "T4 com desconto hoje" Beneficio imediato
Emocional "Eu comprei porque..." Identificacéo

Comparativo de CTA — Mesma Live, Frases Diferentes

Video A e NEREIMIEENEICES CTR 72%

\ICLR=M "Aproveita, acaba hoje" CTR 85%

\YU(-LNOI "Eu comprei porque..." (emocional) CTR 91%

CTA emocional ("Eu comprei porque...") tende a converter mais que comandos diretos.

"O que importa ndo é a frase bonita. E qual CTA gera venda — néo so clique."
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Como Fazer Teste de CTA Passo a Passo

Regra numero1: mantenha tudo igual—produto, roteiro, tempo, gancho — e mude apenas a frase
final. Assim vocé isola a variavel e os dados ficam confiaveis.

Produto v gual v Igual v Igual
Roteiro v lgual v lgual v gual
Gancho v Igual v Igual V' Igual
. . "Eu comprei
CTA "Sacolinha amarela" "Acaba hoje" "
porque...

Métricas para analisar apds 24h a 48h:

CTR Taxa de clique no link/sacolinha Alta
Converséao Quem clicou e realmente comprou B Maxima
Retengéo média Se o CTA ajudou a segurar o publico Média

HE As vezes o CTA aumenta clique mas diminui conversao. Vocé quer o que gera
venda, nao sé clique.

Teste CTA em 3 posicoes do video:

Retengéo por Posicédo do CTA no Video

ica até o final
INiCIO

100%

Se ja gostou
MEIO

Clica aqui
FINAL

0%

Os 60s
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Inicio (0-3s) "Fica até o final que eu vou mostrar..." Aumentar retengéo

] Nl . . . Capturar quem ja

Meio (30s) "Se vocé ja gostou até aqui, olha o link..." .
engajou

. " . o Converter quem chegou

Final Agora clica na sacolinha . .

ate aqui

B TAREFA PRATICA — Seu Primeiro Teste de CTA

Tarefa — Grave 3 videos do mesmo produto com CTAs diferentes

Escolha um produto que vocé ja promoveu. Grave 3 videos idénticos (mesma abertura, mesmo roteiro, mesmo
tempo). Mude apenas a ultima frase. Poste os 3 no mesmo dia com intervalo de 2h. Apoés 48h: anote CTR e
conversdo de cada um. O CTA com maior conversao € seu novo padrao — até o proximo teste.

CAPITULO 3

Tipos de CTA que Vocé Deve Testar

Existem diferentes categorias de CTA, cada uma ativa um gatilho diferente no publico. Teste todas
— os resultados variam por nicho, produto e audiéncia.

Eficacia por Tipo de CTA

W Urgéncia [FfTA "Acaba hoje", "Ultimas unidades"

W Beneficio 85% "Economiza R$40", "Sai por menos"

B Curiosidade o . A .
72% "Olha isso0", "Vocé nao vai acredita

¥HE Emocional
91% "Eu comprei porque...", "Minha esposa

= Comando direto

58% "Clica na sacolinha amarela"

Categoria Exemplos Melhor para

Produtos de consumo

H Urgéncia "Ultimas unidades" / "Acaba hoje" / "S6 hoje" -
rapido

"Olha isso" / "Vocé néo vai acreditar" / "Espera até

M Curiosidade . Conteudo de descoberta

ver
. ] . Publico focado em
M Beneficio "Economiza R$40" / "Sai por menos de..." .
economia
¥= Emocional "Eu comprei porque..." / "Minha esposa usou e..." Produtos de uso pessoal

B CTAs que NUNCA usar — risco de punicao

"Compra agora sendo..." - "Vai perder dinheiro" - Comparagao negativa com outras marcas - Qualquer frase

que implique ameaca ou presséo abusiva ao consumidor.
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CAPITULO 4

Regra de Ouro e Estrutura Avancada

Nunca teste CTA em video ruim. Antes de otimizar a frase final, confirme que o video ja tem os

fundamentos:

+/ Produto validado — ja gerou alguma venda ou clique
/ Retencdo boa — publico fica pelo menos até a metade

+/ Gancho funcionando — os primeiros 3s prendem atencéo

"Otimize CTA depois que o video ja funciona. Antes disso, vocé esta ajustando o
acabamento de uma casa sem fundacao."

Estrutura avancada de teste — 10 videos do mesmo produto:

Estrtutura Avancada — 10 Videos do Mesmo Produto.

V6 V7 V9
CTA CTA CTA CTA CTA CTA CTA Sem

CTA Agressivo CTA Suave CTA Indireto Sem CTA
"Compra agora", urgéncia forte "Se quiser saber mais...", leve "Olha na bio", sem comando dir ~ S6 recomendag&o natural

As vezes o video sem forcar clique converte mais. S6 o teste revela.

CTA Agressivo 3 Urgéncia forte, comando direto CTR alto, conversao
CTA Suave 3 Convite leve, sem pressao Retencéo + conversao
CTA Indireto 2 Direciona sem pedir clique Clique orgéanico
) _ Conversao
Sem CTA 2 S6 recomendagéao natural R
espontanea

= TAREFA PRATICA — Estrutura de 10 Videos

Tarefa — Monte sua matriz de teste de CTA

Escolha 1 produto ja validado. Planeje 10 videos com a estrutura acima (3 agressivo, 3 suave, 2 indireto, 2
sem CTA). Grave em um Unico dia de produgéo. Publique 1 por dia durante 10 dias. Ao final: monte uma
tabela com CTR, conversao e retencéo de cada video. O grupo vencedor define seu estilo de CTA para os
préximos 30 dias.
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CAPITULO 5

Erros Comuns e Estratégia Emocional

O erro que quase todo mundo comete: repetir sempre a mesma frase."Clica na sacolinha amarela"
em todo video. O algoritmo percebe o padrao. A audiéncia também. A eficacia cai com o tempo.

Repetir sempre o mesmo c didade e falta de test Rotacione pelo menos 3
CTA omodidade e fafia de feste CTAs diferentes

Valide retencao antes de

Testar CTA em video ruim Querer acelerar resultados .
otimizar CTA

Priorizar clique sobre . o Sempre olhe CTR + CTOR

- Métrica mais facil de ver .

conversao juntos
. ) . Maximo 8 palavras — direto
CTA muito longo Querer explicar demais
ao ponto
s . . Teste nos 3 momentos:
Ignorar posigéo do CTA S6 usa no final

inicio, meio e fim

A estratégia mais poderosa: CTA emocional. Em vez de comandar, vocé conta uma histéria curta
que leva a pessoa a querer clicar por vontade prépria.

CTA Comando CTA Emocional

"Compra agora" "Eu precisava disso na minha casa ha anos"
"Clica na sacolinha" "Minha esposa usou e nao para de elogiar"
"Aproveita o desconto" "Paguei barato e o resultado me surpreendeu”

"Garante o seu" "Comprei por impulso e ndo me arrependo”

"Historia converte mais que comando. As pessoas ndao querem ser mandadas —

querem se identificar."

= TAREFA PRATICA — CTA Emocional

Tarefa — Escreva 5 CTAs emocionais para seu nicho

Para cada produto que vocé promove atualmente, escreva 1 frase emocional que comeg¢a com "Eu", "Minha"
ou "A gente". Exemplos: "Eu ndo acreditei quando chegou", "Minha rotina mudou depois disso", "A gente
testou e aprovou na familia". Grave 1 video com CTA emocional e compare com seu video de melhor
desempenho atual. Anote a diferenga em converséo.
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CAPITULO 6

10 Modelos de CTA que Convertem

Estes 10 modelos foram organizados em categorias estratégicas. Nenhum parece venda forcada —e é
exatamente por isso que funcionam. Copie, adapte ao seu estilo e teste um por vez.

10 Modelos de CTA — Forca de Conversao Estimada

"Deixei o link pra quem "Normalmente acaba rapido "Pelo valor, compensa demais "Abre o link e olha as
aser " 5 INIE e avaliages"
"Se fizer sentido. 14 Esse preco ndo costuma Né&o acha nessa faixa facil
iz ) . )
na sacolinha" durar" Clica s6 pra ver
" . "Quem viu primeiro leva o desconto
Eu pegaria antes de
vantagem"

subir o prego"

n Categoria Modelo de CTA m

1 ® Natural "Eu deixei o link aqui pra quem quiser dar uma olhada." Sem pressao
2 ® Natural "Se fizer sentido pra vocé, o link ta na sacolinha." Autonomia
3 ® Natural "Eu pegaria antes de subir o preco." Identificacao
4 ® Urgéncia "Normalmente acaba rapido." Escassez suitil
5 ® Urgéncia "Esse preco ndo costuma durar." Oportunidade
6 ® Urgéncia "Quem viu primeiro leva vantagem." Exclusividade
7 ® Beneficio "Pelo valor que ta saindo, compensa demais." Custo-beneficio
8 ® Beneficio "Vocé néo acha isso nessa faixa facil." Raridade de
preco

9 ® Curioso "Abre o link e olha as avaliagdes." Curiosidade
10 ® Curioso "Clica s6 pra ver o desconto que apareceu aqui." Descoberta

"Nenhum desses modelos manda. Todos sugerem. E a diferenca entre empurrar e

convidar."
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CAPITULO 7

Estrutura de CTA para Live

Na live vocé ndo pode so6 falar "clica". O publico precisa de contexto antes da instru¢do. Use o ciclo de
4 etapas — e repita a cada 3 a 5 minutos mudando sempre a frase, nunca o mesmo texto duas vezes
seguidas.

Ciclo de Conversao em Live — Repete a cada 3-5 minutos

2 3
Mostra Mostra
Prova Prego

Olha o Ja saiu X Té saindo Aperta na
acabamento sacolinha

“ O que falar Exemplo pratico

"Olha o acabamento disso

Instrucao
Simples

Mostra
Beneficio

1 — Beneficio Mostre o que o produto faz ou entrega aqui.”
2 — Prova Evidéncia social ou resultado concreto "Ja saiu X unidades hoje."
3 —Preco Valor de forma direta e simples "Ta saindo por 69."
~ - ~ "Quem quiser garantir, s6
4 — Instrucao Acao simples, sem pressao

apertar na sacolinha."

H Repita o ciclo a cada 3-5 minutos. Novos espectadores entram a qualquer momento

— eles precisam ouvir o contexto completo para converter.

Variacao de Frase — Nunca Repita Igual

Vez 1: "Quem quiser garantir, s6 apertar na sacolinha aqui."
Vez 2: "Se vocé quer levar, o botdo ta aparecendo agora."

Vez 3: "Pra quem acabou de chegar, o link ta fixado ali."

Variacao de Frase — Nunca Repita Igual

Vez 4: "Ultimas unidades disponiveis — quem viu primeiro, leva."
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CAPITULO 8

Como Converter sem Parecer Vendedor Desesperado

O maior erro dos iniciantes ndo é a frase errada. E o tom errado. CTAs que geram resisténcia ("Compra
agora!", "Ultima chance!", "Corre!") criam pressdo — e press&o gera rejeicdo. A alternativa é falar como
quem recomenda, N0 como quem empurra.

Resisténcia do publico por estilo de CTA.

@ Resisténcia @ Conversao (maior = melhor)

88%

75% 82 74% 71%

55%

42%
30%

— - [

Direto Urgencia Recomendacao Validacao Curioso
Compra agoral! Ultima chance! Eu pegaria Muita gente levou Abre e ve o desconto
meree e e
n n n H n n H H n Fala como
Compra agoral Eu pegaria." / "Eu gostei por causa disso. =
recomendacao
"Ultima chance!" "Por esse valor, é dificil achar igual." Comparacgao neutra
"Corre!" "Muita gente ja levou." / "Olha os comentarios." Validagao social
"N&o perca!" "Quem viu primeiro levou vantagem." Urgéncia implicita

Estratégia Avancada — Nivel Operador

Faca 3 videos do mesmo produto: Video A — CTA direto - Video B— CTA emocional - Video C — CTA
curioso. Veja qual vende mais. Ndo é o que vocé acha melhor. E o que converte.

"As pessoas ndao querem ser mandadas. Querem sentir que a decisao é delas. Seu

trabalho é criar o contexto certo para essa decisao acontecer."

= TAREFA PRATICA — Teste de Tom

Tarefa — Substitua 1 CTA agressivo por 1 CTA de recomendacéao

Pegue o video com pior conversao da sua conta. Identifique o CTA usado. Regrave apenas os ultimos 5
segundos com um CTA de recomendagao natural (use os modelos 1, 2 ou 3 da lista acima). Poste como novo
video e compare conversao em 48h. Esse exercicio revela, na pratica, se seu publico responde melhor a
comando ou convite.
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CAPITULO 9

3 Roteiros Profissionais Completos

A seguir, trés roteiros completos para o mesmo produto de R$69. A estrutura serve para qualquer nicho
— ténis, perfume, acessorio, eletrodoméstico. Copie, adapte ao seu produto e teste as trés versoes.

Desempenho Esperado por Estilo de Roteiro

DIRETO EMOCIONAL CURIOSO
Claro e objetivo Mais conversdo Mais clique
CTR: 68% CTR: 74% CTR: 81%
Conversao: 71% Conversao: 82% Conversao: 78%

Retencao: 65% Retencao: 88% Retencao: 70%

Valores representam performance relativa estimada. Teste no seu nicho para confirmar.

H ROTEIRO 1 — CTA Direto | Objetivo e Claro | ~30 segundos

Roteiro

"Eu achei interessante porque ele tem acabamento reforgado e ndo é aquele material fragil que rasga facil. Por
R$69, sinceramente, esta muito competitivo. Ja vi modelo parecido saindo bem mais caro. Se vocé quiser
aproveitar enquanto esta nesse valor, o link esta na sacolinha aqui embaixo."

Por que funciona? Elemento usado

Mostra beneficio real antes de qualquer prego Beneficio concreto
Faz comparacgéo de prego de forma leve e neutra Comparagéao implicita
N&o usa comando agressivo como "compra" ou "corre" Sem pressao
Instrucéo simples e direta no final CTA objetivo

B ROTEIRO 2 — CTA Emocional | Mais Conversao | ~30 segundos
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"Eu nao costumo indicar coisa que eu nao usaria. Mas pelo preco que esta, eu achei que valia a pena testar. O
que me chamou atencéo foi 0 acabamento e o custo-beneficio. Eu deixei o link aqui pra quem quiser dar uma
olhada antes que esse valor mude."

Por que funciona? Elemento usado

"Eu nao costumo indicar..." — posiciona vocé como seletivo Autoridade pessoal
"Valia a pena testar" — honesto, ndo exagera Confiancga real
"O que me chamou ateng¢édo" — foco em atributo, ndo em venda Beneficio percebido
"Pra quem quiser" — deciséo fica com a pessoa Autonomia do publico

B ROTEIRO 3 — CTA Curioso | Gera Clique | ~30 segundos

"Eu achei que estava caro quando vi pela primeira vez. Mas quando eu cliquei e vi o valor final com desconto,
eu entendi porque esta vendendo tanto. Se vocé quiser ver o pregco que apareceu pra mim, da uma olhada na

sacolinha."
"Eu achei que estava caro" — cria identificagao imediata Objecgéo antecipada
"Quando eu cliquei e vi..." — gera curiosidade sobre o valor Loop aberto
"Esta vendendo tanto" — validagao social implicita Prova social
"O prec¢o que apareceu pra mim" — personaliza a experiéncia Exclusividade percebida
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H O que NUNCA Fazer — CTAs que Geram Resisténcia

CTA problematico Por que gera resisténcia Substituto recomendado

"Eu deixei o link pra quem

"Compra agora!" Comando direto ativa rejeicao automatica quiser”
. . . o ) o "Normalmente acaba
Corre antes que acabe! Urgéncia artificial queima credibilidade répido”
. . . Usado em excesso — publico ja "Quem viu primeiro leva
Ultimas unidades! . ;
dessensibilizou vantagem
"N&o perca essa Tom d q . "Pelo valor que esta,
. om desesperado passa inseguranga
oportunidade!" P P 9 ¢ compensa dar uma olhada"

B Como Testar Profissionalmente

Detalhe

1 Mesmo produto N&o troque o produto entre os testes

2 Mesmo roteiro S6 muda o CTA final — Ultimos 5 a 8 segundos
3 Posta 3 versbes Intervalo de 2h entre cada video

4 Aguarda 24-48h Tempo minimo para coletar dados relevantes

Analisa CTR + Conversao +

~ Os 3 juntos revelam o CTA real
Retencao

6 Escala o vencedor Use o CTA campeao nos préximos 30 dias

"O que vender mais é o que vocé escala. Nao é o que vocé acha mais bonito. Nao é

o que soa melhor. E o que converte — e so o teste revela."
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LIVRO 3

Consistencia — O Fator

que Separa quem Cresce

de quem Desiste

Disciplina, Ritmo e Resisténcia Criativa
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CAPITULO 1

Crescimento nao Depende de Perfeicao

Muita gente trava porque acredita que precisa estar pronta. Melhor camera. Melhor edigdo. Melhor
diccédo. Mais confianca. Enquanto espera isso acontecer — néo publica.

O que as plataformas NAO recompensam O que as plataformas RECOMPENSAM

Perfeicéo técnica isolada Presenca constante e regular
Um video perfeito por més Videos consistentes toda semana
Esperar o momento ideal Publicar e aprender com os dados
Producéo paralisada por perfeccionismo Iteracéo rapida e frequente

"Vocé melhora fazendo. Nao esperando."

= TAREFA PRATICA 1

Tarefa 1 — Quebre o bloqueio da perfeicao

Grave um video hoje com o celular que vocé tem, no ambiente onde vocé esta agora. Nao ajuste o cenario.
N&o espere a luz ficar perfeita. Publique. Anote nos proximos 48h: quantas visualizagdes, quanto de retengao,
algum comentario. Esse é seu dado zero — a base para tudo que vem depois.
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CAPITULO 2

A Disciplina Simples que Sustenta Resultados

N&o é sobre postar exageradamente. E sobre manter ritmo. O que destréi crescimento ndo é postar
pouco — é postar muito hoje e desaparecer amanha. Regularidade constroi reputacao.

Consistente vs Esporadico — Crescimento ao longo do tempo

- Ritmo consistente Ritmo esporadico

Semana 1 Semana 12

Crescimento gradual e

1 video/dia Meta minima sustentavel para a maioria .
consistente

i . . . Aceleragao perceptivel em

2 videos/dia Bom ritmo com energia preservada
3-4 semanas

. ) . ) ) . Crescimento acelerado

3+ videos/dia Possivel mas exige sistema solido .
com risco de burnout
. . Algoritmo nao prioriza,
Irregular Picos e sumicos frequentes

crescimento lento

"Se vocé consegue publicar um video por dia, mantenha um por dia. Se trés

comeca a te desgastar, reduza. Consisténcia precisa ser sustentavel."

= TAREFA PRATICA 2

Tarefa 2 — Defina sua meta minima real

Responda: quantos videos por semana vocé consegue publicar SEM se sentir esgotado(a)? Escreva esse
numero agora. Comprometa-se com ele por 21 dias sem aumentar. Ao final dos 21 dias, analise seus dados e
decida se mantém ou ajusta. Meta realista cumprida vale mais do que meta ambiciosa abandonada na
segunda semana.
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CAPITULO 3

Energia € Recurso Estratégico

Criar conteudo exige atencao mental, criatividade e repeticdo. Se vocé ultrapassa seu limite cedo
demais, comeca a produzir cansado. Conteudo feito exausto perde clareza, naturalidade e impacto.

Energia Criativa — Ritmo Sustentavel vs Esgotamento

- Ritmo sustentavel - = Esgotamento

- .
s - zona ideal

-
-
- ~
b ™

~
B Esgotaméhiq,
-

-

Semana 1 Semana 12

Sinais de que vocé ultrapassou o limite:
M Esta gravando com preguica de revisar antes de postar
B Os videos estao ficando mais curtos e sem estrutura
M Vocé esta copiando o proprio formato sem pensar

B Esta sentindo resisténcia em abrir o aplicativo de edicéo

H O ideal é ampliar sua capacidade gradualmente — nao estourar o limite logo no
inicio.

B TAREFA PRATICA 3

Tarefa 3 — Mapeie seu nivel de energia por dia da semana

Durante 7 dias, ao final de cada dia, anote de 1 a 5 seu nivel de energia. Depois identifique: quais dias vocé
esta com mais energia para gravar? Use esses dias para produg¢ao em bloco. Reserve os dias de menor
energia para tarefas mais leves: responder comentarios, pesquisar produtos, planejar pautas.
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ACADEMIA VIRAL

CAPITULO 4

Aprendizado Vem da Publicacao

Sem publicar,vocé nao coleta informacao. Sem informacgéo, vocé nao evolui. Cada video entregue

gera dados: retencao, cliques, comentarios e conversdes. A melhoria surge do ciclo continuo.

ANALISAR

O Ciclo de

Crescimento

cicLO
CONTINUO

Cada video publicado gera dados. Dados geram melhoria. Melhoria gera resultado.

Dado coletado O que ele revela Como usar

Onde o publico para de assistir Ajustar gancho e ritmo do video

Retencao

CTR (clique no link) Se o produto desperta interesse Trocar produto ou melhorar CTA

L . ) Criar novos videos respondendo
Comentarios O que o publico quer saber mais davidas

Conversbes Se o video vende de verdade Escalar formato e produto

Compartilhamentos Se o conteudo é util ou divertido Aumentar frequéncia desse estilo

"Nao espere o momento certo. Existe apenas teste continuo. Quem cresce é quem

experimenta mais vezes."
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CAPITULO 5

Como Aumentar Producao sem Perder
Qualidade

Algumas praticas ajudam a manter equilibrio entre volume e qualidade. O segredo néo € trabalhar mais
horas — é trabalhar de forma mais inteligente.

Producéao em Bloco — 1 dia de gravacéo, 5 dias de publicacao

GRAVA
. POSTA POSTA POSTA POSTA POSTA
5 videos i i ) ) ; descanso
(1 dia) 1video 1video 1 video 1 video 1 video
ia

Seg Ter Qua Qui Sex Sab Dom
@ Dia de gravacio @ Diade publicacdo Descanso

“ Como funciona Beneficio principal

Economiza tempo de setup
e energia

Produgé@o em bloco Grave varios videos no mesmo dia

Reduz decisbes, aumenta

Modelo replicavel Estrutura fixa, produto/contexto variavel .
velocidade

Reutilize logica de formatos que

Aproveitamento inteligente .
funcionaram

Escala o que ja foi validado

Desempenho pode

N&o apague rapido Aguarde pelo menos 72h antes de deletar melhorar com o tempo

Defina os temas da semana com Elimina bloqueio criativo na
antecedéncia hora de gravar

Planejamento de pauta
"Modelo replicavel: use uma estrutura fixa e mude apenas o produto, exemplo ou

contexto. Vocé cria mais rapido e testa mais variaveis."

= TAREFA PRATICA 4

Tarefa 4 — Grave em bloco pela primeira vez

Escolha um dia da proxima semana como seu "dia de gravacao”. Prepare 3 a 5 roteiros simples (1 produto
cada, estrutura: Gancho — Prova — Beneficio » CTA). Grave todos no mesmo dia. Edite e agende a
publicagdo para os préximos dias. Compare sua sensagao de pressao diaria antes e depois de adotar esse
modelo.
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CAPITULO 6

Construindo Resisténcia Criativa

Se vocé esta comegando, ndo compare sua fase inicial com quem ja tem anos de experiéncia. O
progresso digital € acumulativo. Quem permanece visivel diariamente tende a ser lembrado.

Armadilha mental Como ela aparece Como neutralizar

Ver perfis avangados e se sentir Compare vocé de hoje com vocé

omparagao com outros . . .
Comparag u para tras de 30 dias atras

1 video é apenas 1 ponto de dado

Video que nao performou Querer desistir apds resultado ruim .
— continue
o . ) Volte ao checklist de produtos e
Bloqueio criativo N&o saber o que gravar hoje
formatos
L . Limite a 3 tentativas — publique a
Perfeccionismo Regravar 10x antes de publicar
melhor
) Reduza volume, mantenha

Burnout antecipado Exaustar antes de ver resultado

frequéncia

-

"Autoridade nasce da repeticdo. Nao é intensidade isolada que gera resultado. E

presenca constante."

= TAREFA PRATICA 5

Tarefa 5 — Revisao dos seus ultimos 10 videos

Abra a analise dos seus ultimos 10 videos publicados. Para cada um, anote: (1) Taxa de reten¢gdo — acima ou
abaixo da média? (2) Tinha link de produto? Gerou clique? (3) Qual era o formato (demonstracao, review, lista,
storytelling)? Identifique o formato que aparece nos melhores resultados. Esse € seu formato base para as
préximas 2 semanas.
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CAPITULO 7

O Ciclo Saudavel de Crescimento

O crescimento no Tik Tok Shop nao é linear. Ha semanas boas e semanas fracas. O que diferencia
quem escala de quem desiste é a capacidade de manter o ciclo mesmo nos dias dificeis.

Exemplo de Meta Minima Semanal

Iniciante 1 video/dia 5 dias

Intermediario IEAUCELELIE] 6 dias

Avancado [ERZCELELIE] 7 dias

“

. Defina quantos videos vocé consegue manter 1x (revisada
1 — Meta minima
sem se esgotar mensalmente)
2 — Cumpra a meta Publigue mesmo em dias sem inspiracéao Diaria
3 — Ajuste semanal Analise métricas e identifique o que funcionou Toda semana
4 — Continuidade Mantenha o ritmo mesmo em semanas fracas Sempre

"Autoridade nasce da repeticao. Presenca constante constroi resultado real. Defina

sua meta minima — e cumpra."”

academia viral -guia completo 2026 47 carla schmit -superfa - liga dos milionarios



ACADEMIA VIRAL GUIA COMPLETO 2026 - CARLA SCHMIT

( DIAGNOSTICO >

Live x Produtos | Live x
Live

Tabelas de Referéncia
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Classificacao por Produto

Use ao final de cada live. Produto Campedo ganha mais desta que na proxima. Produto Fraco sai ou
tem discurso revisado.

21.000 > 3,5% > 5% Prod. Campeéo = CAMPEAO
>
1.000 > 3,5% 3-4,9% Prod. Forte ® FORTE
>
, 1.000 > 4% > 2% Prod. Ancora = ANCORA
1.000 > 3% >1% Prod. Fraco ® FRACO

Taxas de Referéncia — Live x Live

Compare o desempenho de cadasessao eevoluasemana a semana.

CTR <3% 3,1-6,9% >7%
CTOR <1% 1,1-2,9% > 3%
Retencéo 9s <10s 10-20s >21s

"Vocé vai sair sabendo exatamente por que vendeu. E principalmente, como

repetir. — Carla Schmit"
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C LIVRO 4 )

TikTok Shop Duvidas &
Consequéncias

Guia Completo de Perguntas, Erros e Estratégia Atualizado2026
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Estrutura e Ativacao

Quando o TikTok Shop realmente comeca a contar para mim?
A partir do momento que vocé publica um video com link de produto. Antes disso, seu perfil funciona normalmente como
qualquer outro.

s Consequéncia se nao entender:

Apagar videos antigos achando que esta "prejudicando o Shop" — e perde histérico a toa.

Meus videos antigos interferem na entrega do Shop?
N&o. Cada video com produto é analisado individualmente.

s Consequéncia do erro:

Arquivar conteudo bom por medo e enfraquecer autoridade.

O perfil pode ficar "flopado" por causa do Shop?

Né&o existe perfil bloqueado invisivel. O que existe sdo causas reais de baixo desempenho:

= Baixaretencao
= Gancho fraco

= Produto ruim

= Falta de volume

s Consequéncia:

A pessoa culpa o algoritmo e para de postar.

"TikTok Shop ndo recompensa quem espera 0 momento perfeito. Recompensa quem publica, aprende e ajusta."
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Produto e Link

O link do produto sumiu. O que significa?

Pode ser uma das situagdes abaixo — nenhuma delas exige excluir o video:

Estoque esgotado

Produto pausado pelo fornecedor
Ajuste interno da plataforma
Revisao do produto em andamento

"Nunca exclua o video. Se ndo quiser manter publico, arquive. Se o estoque voltar, o link reaparece automaticamente."

Posso trocar o produto depois que publiquei?
N&o. Cada video fica vinculado ao produto escolhido no momento da postagem. Se quiser outro produto, crie um novo
video.

Posso colocar varios produtos no mesmo video?
Pode, mas néo € o ideal. Video com foco Unico converte mais.

s Consequéncia de misturar:

Queda de retengéo e confuséo na deciséo de compra do espectador.

O que é mais importante: produto ou video?

Combinacao Resultado

Produto excelente + Video fraco B Nao converte

Video excelente + Produto comum v’ Pode converter se resolver uma dor

Produto excelente + Video estruturado * Combinacgéo ideal

"Os dois importam. Produto bom ajuda. Video estruturado vende. A combinagéo dos dois € o caminho."
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Comissao e Pagamento

Por que minha comissao diminuiu depois que o fornecedor impulsionou?
Quando ha trafego pago, o alcance aumenta. Como existe investimento, o modelo de divisdo pode mudar.

v Consequéncia positiva:

Menor percentual, porém maior volume de vendas.

Cancelamento de pedido impacta minha comissao?

Sim. Se o cliente cancelar ou devolver, a comissdo pode ser ajustada. Por isso:

m Escolha produtos bem avaliados
= Evite prometer o que o produto ndo entrega

Quando recebo o pagamento?
Apds confirmagéo da entrega e prazo de segurancga da plataforma. O valor ndo cai imediatamente apds a venda.

a Erro comum:

Achar que "sumiu dinheiro" quando ainda esta em processamento.

Entrega e Algoritmo

Meus videos nao passam de 200 views. Por qué?

Nao é bloqueio. As causas reais sdo:

= Gancho fraco nos 3 primeiros segundos

= Retencéo baixa ao longo do video

= Falta de clareza na oferta

m Pouco tempo de tracdo — alguns videos levam semanas para escalar

"Video Shop é ativo de longo prazo. Alguns vendem por meses. Nunca apague sem analisar."
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Conteudo e Visibilidade

Preciso aparecer para vender?

Nao. Vocé pode vender apenas mostrando o produto. Formatos que funcionam sem aparecer:

 Teste real do produto
v Demonstracgao pratica
v Antes e depois

v/ Review objetiva

Aparecer acelera conexao, mas ndo € obrigatorio.

Posso misturar videos normais com Shop?
Pode. Isso ajuda a manter o perfil natural e cada video é analisado separadamente pelo algoritmo.

Violacoes e Penalidades
O que mais gera violacao em 2026?

Promessas exageradas de resultado
Alegacbes médicas sem comprovagao
Antes e depois enganosos

Uso indevido de marca registrada
Repostagem idéntica em multiplas contas

> X X X X

O que acontece se eu violar?

Nivel Consequéncia
12 ocorréncia leve Remocéao do video

12 ocorréncia grave Perda de comissao + suspensao temporaria

Reincidéncia Blogueio permanente do Shop

"Reincidéncia aumenta a penalidade. Cuide da credibilidade do seu conteudo — ela protege o seu Shop."
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Estratégia Avancada

Preciso testar varios produtos?
Sim. TikTok Shop é estatistica. Quanto mais testes inteligentes vocé faz, maior a chance de encontrar o produto vencedor.

Posso reutilizar video que vendeu muito?
Sim, mas recriando. Mude os elementos abaixo — nunca reposte idéntico:

Elemento Variacao

Gancho Cenario

Angulo de camera Formato do video

Devo apagar comentarios negativos?
N&o. Responda estrategicamente. Muitas vezes um comentario negativo vira novo video e gera mais venda.

Sistema + Volume + Melhoria

TikTok Shop néo ésorte. E um sistema que recompensa quem executa com consisténcia.

Nao faca Faca assim

X Esperar o produto perfeito v Testar com produto validado

X Deletar videos por medo v Analisar e aprender com métricas

X Postar sem estratégia de CTA v Ajustar rapido e escalar o que funciona

X Culpar o algoritmo v Publicar com consisténcia

"Quem testa, aprende com métricas, ajusta rapido e publica com consisténcia constréi previsibilidade. O algoritmo
recompensa quem permanece. — Carla Schmit"
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C MODULO AVANCADO )

Como Crescer no TikTok em 2026

Além das Métricas Basicas - Distribuicao - Psicologia - Posicionamento
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Distribuicao em Camadas

O TikTok nao entrega seu video de uma vez para todo mundo. Ele distribui em ondas progressivas.

Audiéncia Légica
Grupo pequeno e frio Se reagir bem — avanca para 22 onda

Grupo maior, comportamento similar Expanséao progressiva com dados

Publico mais amplo Escala orgéanica real

Pergunta estratégica antes de cada video:

"Esse conteudo funciona para alguém que nunca me viu na vida?"

Competicao por Atencao

Vocé ndo compete sé com quem fala do seu tema. Vocé entra numa fila onde todo mundo quer atencgéo.

Video engracado que acabou de viralizar
Polémica do momento

Noticia urgente

Trend em alta

Algo emocionalmente forte

Pergunta estratégica antes de postar:

"Por que alguém pararia aqui?"

"Se o video n&o quebra padrao visual ou mental, ele perde a disputa de ateng@o antes mesmo de ser assistido."
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Energia e Ritmo

Hoje o algoritmo identifica a din&mica interna do seu video — ndo apenas o que é dito.

Elemento Detectado Impacto na Distribuicao

Mudanca de cena Sinaliza ritmo e mantém atencéo ativa

Movimento Ativa resposta visual do espectador

Corte Evita queda de retencdo em momentos neutros

Ritmo de fala Fala pausada demais reduz completude

Pausas longas Gatilho de abandono — algoritmo penaliza

"Nao precisa ser acelerado artificialmente. Mas precisa ter dindmica. Microcortes mantém o cérebro ativo e a retencéo alta."

Densidade de Valor

Existeumerrosilenciosoquedestroiretengao:falar muito e entregar pouco. Cada frase no seu video precisa cumprir uma
fungéo.

Cada frase deve:
v Resolver uma duvida v Revelar algo novo

v Provocar uma reacéo v Ensinar algo aplicavel

H Se a pessoa sente que perdeu tempo:

Ela sai. O algoritmo registra o abandono. O video para de ser distribuido. Vocé perde alcance que nao volta.

"Video forte é direto. Ndo é sobre ser curto ou longo — é sobre cada segundo justificar a presenca do espectador."
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Psicologia da Curiosidade

Em 2026, videos que crescem tém estrutura de curiosidade aberta. O espectador precisa sentir que a informagéo mais

importante ainda esté por vir.

SETE Como aplicar
Conflito inicial Comeca com uma tensao, problema ou afirmagao provocadora

Segura informagao-chave N&o entrega a solucéo de imediato — cria lacuna mental
Entrega em camadas Revela progressivamente, mantendo a retencéo ativa

Concluséo clara Fecha com resposta que justifica o tempo investido

"Se vocé entrega tudo nos primeiros 5 segundos, a pessoa vai embora. Curiosidade controlada mantém retencgéo e forga o
algoritmo a distribuir mais."

Posicionamento Silencioso

O algoritmo aprende quem vocé é com base nos padrées do seu conteddo. Coeréncia tematica aumenta a distribuicao.
Confuséao reduz.

Impacto
Comportamento do Perfil

Perfil coerente tematicamente v Algoritmo entrega para audiéncia certa

Perfil variado sem estratégia X Algoritmo n&o sabe para quem distribuir

Nicho rigido e fixo = Pode limitar crescimento se mal executado

Coeréncia tematica com variagoes * Equilibrio ideal para escala

Nao é sobre nicho rigido.
E sobre coeréncia tematica. O algoritmo precisa conseguir classificar seu perfil para distribui-lo com eficiéncia.

"Clareza aumenta entrega. Confuséo reduz distribuicdo. Vocé nédo precisa de nicho rigido — precisa de coeréncia que o
algoritmo consiga reconhecer."
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Comportamento de Criador Ativo

O TikTok observa o comportamento da conta inteira— n&o so o video. Conta ativa recebe mais testes de distribuigéao.

Comportamento Observado Impacto na Conta

Frequéncia de publicacao Sinal de criador comprometido

Regularidade ao longo do tempo Construcao de reputagao algoritmica
Interagcdo com comentarios Eleva engajamento da sessao
Resposta rapida nas primeiras horas Aumenta distribuicdo do video recente

Uso de recursos da plataforma Favorece entrega pelo algoritmo

Inteligéncia de Busca — SEO Interno

O TikTok virou motor de busca. Busca gera trafego mais qualificado que o For You—porque a pessoa esta procurando
ativamente.

Elemento SEO Como o Algoritmo Processa

Palavra-chave no texto falado Processamento por A de audio
Palavra-chave na legenda Indexacéao direta por busca
Palavra-chave escrita na tela Reconhecimento visual de texto

Contexto claro no video Classificagcao tematica precisa

Volume Inteligente

N&o é postar muito aleatoriamente. E postar muito com direcdo. Cada video é um teste. Cada teste gera dado.

3 videos/dia vs 3 videos/semana
Quem posta 3 por dia aprende 7x mais rapido.

Volume com dire¢é@o = aprendizado acelerado + dados para escala.

"N&o é sobre quantidade. E sobre velocidade de aprendizado. Mais testes = mais dados = decisées melhores mais cedo."
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Execucao Imperfeita

O maior bloqueio para crescer no TikTok ndo é o algoritmo. E o perfeccionismo.

Comportamento Resultado Real

Espera o video ideal Nunca gera volume suficiente para aprender

Publica com imperfeicao Ajusta rapido com dados reais
Paralisa por medo de errar Perde velocidade de aprendizado

Executa e analisa Cresce com consisténcia

"Quem executa imperfeito ajusta rapido. Quem espera perfeicao nunca ajusta porque nunca comeca."

Arquitetura de Crescimento 2026

Os 10 médulos deste guia cobrem as camadas que separam criadores que crescem de criadores que estagnam.

Médulo Principio Central

Distribuicdo em Camadas Pense no desconhecido, ndo no seguidor
Competigéo por Atencéo Quebre padréo ou perca a disputa
Energia e Ritmo Dinamica interna é lida pelo algoritmo
Densidade de Valor Cada frase deve justificar a presenga

Psicologia da Curiosidade Segure a informag&o-chave com propdsito

Posicionamento Silencioso Coeréncia tematica aumenta distribuicdo

Comportamento de Criador Conta ativa recebe mais testes
SEO Interno Busca ¢ trafego mais qualificado
Volume Inteligente Mais testes = aprendizado acelerado

Execucéo Imperfeita Quem executa imperfeito cresce

"Distribuicéo estratégica. Psicologia de reteng&o. Posicionamento. Inteligéncia de busca. Execucgéo consistente. Esse
e o sistema. — Carla Schmit"
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C NOVIDADES OFICIAIS TIKTOK 2026 )

Aplicacao Estratégica para Criadores

Al Alive - Bio 160 - Bulletin Board - SEO - Painel Avangado
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Al Alive — Stories com Foto Animada

Transforma uma foto em video animado dentro dos Stories usando IA. Gera conteudo de alta frequéncia sem precisar
gravar.

Aplicacao Efeito Estratégico

Print de resultado de aluno Prova social com minimo esforco

Antes e depois Humaniza a marca sem edicao pesada
Feedback de cliente Aumenta autoridade do perfil

Bastidor de live Cria antecipagéo e engajamento

Passo a passo:

0 V& em Criar Story

6 Selecione uma foto da galeria
e Toque na opgéo de efeitos / IA
o Escolha 0 modo de animacéo disponivel

e Ajuste texto e publique

"Isso aumenta autoridade sem depender de edicao pesada. Frequéncia de presenga com custo de produg¢&o minimo."

Bio com 160 Caracteres

O limite da bio passou para160 caracteres. Mais espaco para posicionamento, proposta de valor e CTA estratégico.

Elemento Exemplo Funcao

Quem vocé ajuda Mentora de Live Shop Clareza de nicho

Como ajuda Transformo seguidores em compradores Proposta de valor
Prova +500 alunos com vendas reais Credibilidade

Direcao MW Produtos aqui CTA para Shop

"Mentor precisa de clareza. Bio confusa reduz conversao antes do espectador assistir um unico video."
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Respostas com Video e Audio

Agora é possivel responder seguidores com video ou mensagem de voz diretamente nos comentarios e DMs.

Beneficio Resultado

Cria conexao real com o seguidor Prova social publica e visivel

Transforma duvida em contetdo Aumenta retencao da comunidade

Quando alguém pergunta "Funciona mesmo?":

o Responda com video curto mostrando resultado

e Fixe a resposta no topo dos comentarios

e Transforme em conteudo recorrente de prova social

"Mentoria que ensina isso entrega profundidade de relacionamento. Nao € sé responder — é construir autoridade publica."

Bulletin Board — Canal de Atualizacoes

Ferramenta de mensagens direta sem formato de canal para seguidores. Reduz dependéncia do algoritmo para avisos

importantes.

Momento Mensagem Modelo Objetivo

Pré-live "Hoje 20h — revelarei o produto campeéao" Cria antecipagéo e lotacao

Pés-live "Carrinho abandonado? Condicéo especial hoje" Recupera vendas pendentes
Lancamento "Novo produto s6 para quem esta aqui" Trabalha escassez e exclusividade

Lista quente Aviso de reposicao de estoque Converte quem ja estava interessado

Principal vantagem estratégica:

Comunicagéo direta com audiéncia quente — sem depender do algoritmo para entregar.

"Bulletin Board é sua lista quente dentro do TikTok. Use antes e depois de cada live para maximizar conversao."
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Shared Feed — Colecoes Compartilhadas

Possibilidade de criar cole¢des ou feeds compartilhados com outras pessoas — curadoria estratégica e parcerias de
influéncia.

Aplicacao Exemplo Pratico

Curadoria de produtos "Top 5 que mais converteram em live"

Parcerias estratégicas Colegao conjunta com outro criador do nicho
Lista de favoritos Produtos testados e aprovados pessoalmente

Influéncia colaborativa Alcance combinado de dois perfis

"Mentora pode ensinar alunas a criar colegéo tematica de produtos. Isso gera autoridade de curadoria e facilita conversao."

Painel de Métricas Avancado

O painel de Live + Shop esta cada vez mais segmentado. O que antes era dado genérico agora é ciéncia de decisao em
tempo real.

Dado do Painel O que revela para vocé

Pico por minuto Identifica exatamente o que gerou vendas na live

Fonte de trafego For You vs busca vs seguidores diretos
Seguidores vs nao-seg. Mede alcance organico real da sesséo

Carrinho abandonado Base para remarketing na proxima live

Passo a passo para acessar o painel completo:

o Va em Andlise de Live

e Selecione o periodo desejado

e Clique em "Detalhes"

0 Abra o painel completo

H Conecta com Livro 2 — Live Shop Lucrativa (pags. 22-26):

e Analise pico por minuto e fonte de trafego

CTR, CTOR e GMV que vocé ja aprendeu agora tém camadas ainda mais detalhadas.

"Dado frio. Decisao rapida. Resultado consistente. Mentoria de qualidade ensina a transformar live em ciéncia, nao emocao."
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Como Integrar na Sua Estratégia

Cada novo recurso resolve um problema especifico. Use a tabela abaixo para decidir onde cada um encaixa na sua rotina.

Recurso Funcao Principal Aplicacao Pratica Frequéncia

Al Alive Frequéncia de conteudo Stories com prova social Diario

Bio 160 chars Posicionamento e CTA Clareza de proposta de valor Revisar agora
Resposta em Video Conexao e autoridade Responder duvidas recorrentes Por demanda

Bulletin Board Comunicagao direta Avisos pré e pos-live A cada live

Shared Feed Curadoria e parceria Colecao de produtos testados Mensal

Painel Avangado Inteligéncia de decisdo Analise pos-live completa A cada live

Ordem de prioridade para implementar agora:

e Revise a bio hoje — 160 caracteres com estrutura clara
e Configure o Bulletin Board e avise sua audiéncia quente
e Use Al Alive na proxima prova social que receber

6 Ative respostas em video para comentarios recorrentes

e Apos a préxima live, acesse o painel avangado completo

@ Crie uma colegéo tematica de produtos no Shared Feed

"N&o & sobre usar todos os recursos de uma vez. E sobre integrar cada um no momento certo da sua estratégia. Dado
+ Recurso + Consisténcia = Resultado. — Carla Schmit"
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C GLOSSARIO COMPLETO — ACADEMIA VIRAL 2026 )

Todos os Termos que Voceé Precisa
Dominar

CTR - CTOR - GMV - Retencéo - Pico - Ancora - Campe&o - emuitomais
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Métricas de Performance

As métricas abaixo séo os indicadores que o TikTok usa para avaliar e distribuir seu conteudo. Entender cada uma é a

diferenca entre achismo e estratégia.

FORMULA / VALOR O QUE SIGNIFICA NA PRATICA

Quantos % de quem viu o video clicou no produto.
Mede forca da oferta.

Quantos % de quem clicou de fato comprou. Mede
qualidade do produto e pagina.

Gross Merchandise Value — valor bruto de todos os
pedidos da live ou do video.

Mede a produtividade por hora de live. Fundamental
para decidir se a live vale o tempo.

Indica se o conteudo prende o espectador. Retencao

Retengao alta = mais distribui¢éo.

Métrica critica: se o gancho nao segura em 9s, o video

Retencao 9s

nao é distribuido.

Percentual que assistiu do inicio ao fim. Alto = algoritmo

Completude entende que o video é bom.

Indica viralizagdo organica. Conteudo com share alto

Taxa de Share recebe impulso extra.

REFERENCIA

Quanto maior, melhor

Varia por nicho e produto

>40% sinal positivo forte

Qualquer share acima de 1% é
relevante

"CTR mede se a oferta chama. CTOR mede se o produto converte. GMV mede o resultado. Os trés juntos contam a histéria

completa da sua live."
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Classificacao de Produtos

No TikTok Shop cadaprodutotemuma classificacadobaseadano desempenho de CTR e CTOR. Saber identificar cada tipo

€ essencial para montar a estratégia de live.

TERMO FORMULA / VALOR O QUE SIGNIFICA NA PRATICA REFERENCIA

Nao gera cliques suficientes. Pode ser problema de

Produto Fraco video, gancho ou produto ruim.

. Produto que atrai cliques e segura a audiéncia na live. )
Produto Ancora Bom — usar como isca

Apresentado com frequéncia.

Converte bem, mas ainda ndo atingiu o topo. Tem Bom — testar mais
Produto Forte potencial para virar Campeao.

Combina alta atrac&o E alta conversdo. E o produto

Produto Campeao .
para escalar e colocar no centro da live.

Produto de entrada que reduz a barreira de compra e . '
Produto Isca . Estratégico — abre o carrinho
aquece o carrinho do espectador.

Apresentado apds a primeira compra para elevar o

. L N Estratégico — aumenta GMV
ticket médio da sessao.

Produto Upsell

Funciona bem em datas especificas. Exige
Produto Sazonal . - Depende da data
planejamento de calendario e estoque.

Nao depende de sazonalidade. Ideal para construir . -
Produto Evergreen - Estavel — boa base de portfélio
base solida de vendas recorrentes.

"Produto Campe&o nao se escolhe no feeling — ele se descobre por teste. CTR + CTOR juntos definem o vencedor."
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Termos de Live Commerce

Termos usados dentro da live e no painel de analise. Dominar esse vocabulario é o que diferencia quem improvisa de quem
opera com estratégia.

TERMO FORMULA / VALOR O QUE SIGNIFICA NA PRATICA REFERENCIA

Momento da live com mais vendas. Indica qual

- .. Analisar e replicar
produto ou CTA gerou conversao maxima.

Pico por Minuto

Espectadores interessados que ndo compraram.

. . . Oportunidade de recuperacao
Base para remarketing na proxima live.

Carrinho Abandonado

Estrutura que guia o espectador do interesse a o
Funil de Live ) ) Estrutura obrigatéria
compra. Cada etapa exige um CTA diferente.

Comando direto que orienta a acao. "Clica no .
Direto + urgente

carrinho", "aproveita agora", "ultimas unidades".
Alcance gerado pelo algoritmo sem investimento.

Depende de qualidade e frequéncia.

Trafego Organico Base do crescimento

i Alcance comprado. Eleva volume mas pode reduzir L e esE
Trafego Pago % de comisséo do criador.

Indica se a live esta recebendo novos visitantes.

Monitorar ao vivo
Taxa de Entrada Queda = sinal para mudar dinamica.

Quanto tempo as pessoas ficam na live. Influencia

. o . >2 min = sinal positivo
diretamente a distribuicao pelo algoritmo.

Taxa de Retencao Live

Gatilho de urgéncia verdadeiro. "Ultimas 5
unidades". Falsa escassez gera perda de confianca.

Escassez Real Usar com honestidade

Depoimento, print, antes/depois. Um dos gatilhos

) . Apresentar no inicio da live
mais poderosos para converter ao vivo.

Prova Social

"Pico por minuto é o raio-x da sua live. Ele mostra exatamente o que funcionou — repita isso com intencéo."
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Algoritmo e Distribuicao

Termos que descrevem como o TikTok decide quem vé o qué. Entender o sistema € a base para crescer com consisténcia.

For You Page (FYP)

Distribuicdo em Ondas

Sinal de Qualidade

Shadow Ban

Coeréncia Tematica

SEO Interno

Densidade de Valor

Microcorte

Evergreen Content

FORMULA / VALOR

O QUE SIGNIFICA NA PRATICA

Principal canal de distribuicao organica. O algoritmo

decide quem vé com base em sinais de
comportamento.

O video é testado em grupos crescentes. Se

performa bem, avancga para o préximo nivel.

Conjunto de métricas que o algoritmo usa para
decidir se distribuira mais o video.

Nao € bloqueio total. O video existe mas é pouco
distribuido por violar diretrizes.

Perfil com tema claro recebe distribuicao mais
eficiente. Perfil confuso perde forca.

Usar a palavra-chave no audio, legenda e texto na
tela aumenta aparicédo em buscas.

Elemento inicial que decide se o espectador fica ou
sai. O gancho é a porta de entrada do video.

Video com alta densidade entrega mais por minuto.
Isso reduz abandono e melhora métricas.

Técnica de edicao que mantém o cérebro ativo e
evita queda de retencdo em momentos neutros.

Video que continua relevante meses depois. Gera
vendas passivas sem precisar de atualizacao.

REFERENCIA

Principal canal organico

Entender = ajustar gancho

Os trés juntos importam

Evitar com bom conteudo

Consisténcia = mais alcance

Usar nos 3 lugares

Decisivo para retencao

Cada frase deve servir

Usar especialmente em falas

"O algoritmo néo é inimigo nem amigo. Ele é um sistema que recompensa comportamento consistente com sinal de

qualidade."
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Monetizacao e Plataforma

Termos relacionados ao funcionamento do TikTok Shop, regras de comisséo e ferramentas de monetizacao disponiveis
para criadores.

TERMO FORMULA / VALOR O QUE SIGNIFICA NA PRATICA REFERENCIA

Percentual recebido por cada venda gerada pelo seu

. . ) Verificar antes de promover
link ou live. Varia por produto e fornecedor.

Comissao

Secéo do perfil com produtos curados. Funciona

. . ) Organizar por categoria
como loja prépria permanente no TikTok.

Vitrine Estratégica

. O elo entre o conteudo e a venda. Sem link ativo, Ve e e e ey
Link de Produto nao ha rastreamento de comissao.

Programa em que fornecedores enviam produto sem

i Solicitar antes de promover
gaestraeratiit custo para criadores testarem e divulgarem.

Criador compra, divulga e recebe reembolso apos

. e Ler condi¢bes antes de aceitar
atingir meta de vendas definida pelo fornecedor.

Amostra Reembolsavel

Badge que o proprio TikTok atribui a produtos

) o Aumenta CTR do produto
recomendados por criadores com bom histérico.

Escolha do Criador

Central de dados com CTR, CTOR, GMV, vendas e

H i Acessar apos cada live
Painel do Criador comissoes. Base para todas as decisoes.

Quando outros criadores promovem seu produto (ou

) . N Explorar parcerias
vice-versa). Amplia alcance sem custo de produgéo.

Trafego Afiliado

Cancelamentos e devolug¢des reduzem comissao. Minimizar com produto de

Cancelamento Por isso a escolha de produto bom é essencial. qualidade

O pagamento nao cai imediatamente. Aguarda

Prazo de Pagamento confirmagéo de entrega e prazo de seguranca da Planejar fluxo de caixa
plataforma.

"Comiss&o ndo é salario. E participacdo nos resultados. Quanto melhor o produto e o video, maior o resultado."
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Consulta Rapida A-Z

Use esta tabela como referéncia rapida. Cada termo esta mapeado ao bloco do glossario onde encontra a explicagao
completa.

TERMO - BLOCO TERMO - BLOCO TERMO - BLOCO

Amostra Gratuita Bloco 5 Evergreen Content Bloco 4 Retengéo 9s Bloco 1

Amostra Reembolsavel Bloco 5 For You Page Bloco 4 Sazonal (Produto) Bloco 2
Campeéo (Produto) Bloco 2 Forte (Produto) Bloco 2 SEO Interno Bloco 4

Cancelamento Fraco (Produto) Shadow Ban

Bloco 5 Bloco 2 Bloco 4

Carrinho Abandonado Funil de Live Sinal de Qualidade

Bloco 3 Bloco 3 Bloco 4
Coeréncia Tematica Gancho Taxa de Entrada

Bloco 4 Bloco 4 Bloco 3
Comissao GMV Taxa de Retencéo Live

Bloco 5 Bloco 1 Bloco 3
Completude GMV/h Taxa de Share

Bloco 1 Bloco 1 , - Bloco 1
CTA Isca (Produto) Trafego Afiliado

Bloco 3 Bloco 2

CTOR Link de Produto Trafego Organico SRS

CTR Bloco 1 Microcorte Bloco 5 Trafego Pago Bloco 3

Densidade de Valor Bloco 1 Painel do Criador Bloco 4 M Upsell (Produto) Bloco 3
Distribuicao em Ondas Bloco 4 Pico por Minuto Bloco 5 Vitrine Estratégica Bloco 2
Escassez Real Bloco 4 Prazo de Pagamento Bloco 3 Ancora (Produto) Bloco 5

Escolha do Criador Prova Social

Bloco 3 Bloco 5

Evergreen (Produto) Retencao

Bloco 5 Bloco 3

"Vocabulério é poder. Quem domina os termos consegue ler os dados, ajustar a estratégia e ensinar com autoridade."
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C MODULO AVANGCADO — ESTRATEGIA DE LIVE SHOP 2026 )

Video-Ponte - Console -
Reaproveitamento

Como puxar trafego, operar ao vivo e transformar dado em sistema
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PARTE 1 ESTRATEGIA — VIiDEO-PONTE

Video-Ponte: Trafego Para a Live

Néo & video com sacolinha. N&o é video comum. E um video comum a Unica fung&o: puxar trafego externo para dentro da

sua live enquanto ela ja esta ativa.
Como o trafego se move:

n n n - n

Video roda na For You Audiéncia comenta e Vé a bolinha ativa de live Entra na live
clica no perfil

Pico sobe, algoritmo
distribui mais

Os 5 passos da estrutura certa:
0 IMPACTO — Interrompa o scroll nos primeiros 2 segundos com provocagao, nao explicagao.
e DESEJO — Mostre o beneficio imediato: condi¢éo exclusiva, estoque limitado, bédnus surpresa.
e DIRECIONAMENTO — Ensine o caminho com gesto, seta visual ou apontamento claro na tela.

0 MICROCOMPROMISSO — Peca acéo simples: "comenta quero", "digita agora", "escreve eu entro".

e MULTIPLAS VERSOES — Grave 2 ou 3 variagdes com ganchos e angulos diferentes. Poste em sequéncia.

Exemplos de abertura forte (gancho de impacto):

Exemplo de Abertura A Exemplo de Abertura B
"Se vocé gosta de pagar mais caro, pode continuar passando." "Eu s06 vou falar isso uma vez antes de entrar ao vivo."

"Tem gente que vai se arrepender de ndo entrar agora." "Isso aqui ndo vai aparecer na sacolinha depois."

"Sem curiosidade, ndo existe clique. Sem clique, ndo existe entrada. Video-ponte é a porta da sua live."
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Por Que o Video-Ponte Funciona

Funil do Espectador — Video-Ponte ImpactonaLive: Com vs Sem Video-Ponte
890

38

12 8 19
Compra _ . em—
ouinterage 14% Pico (views) Coment. (10min) Retencéo (seg)
nalive Sem video-ponte Com video-ponte
[ [

Resultado direto do video-ponte bem executado:

Impacto Impacto

Pico inicial maior Mais comentarios na live

Retencao média sobe Distribui¢éo algoritmica aumenta

"Live fria quase nao escala. Live que comeg¢a movimentada cresce. O video-ponte é o aquecedor da sua transmissao."

academia viral -guia completo 2026 76 carla schmit - super fa - liga dos milionarios
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Console da Live: Centro de Comando

O que diferencia amador de profissional néo é o produto — é a operagéo. O console € o centro de comando. Quem sabe

ler e agir ali controla a live.
O que a retencao média diz sobre sua live:

8s \ 27s

Vocé esta parecendo com todos os outros. Ha promessa ou conflito funcionando. Vocé criou tens@o que segura o espectador.
Ajuste gancho e ritmo. Mantenha e expanda. Repita a férmula.

Estrutura de produtos na live profissional:

Categoria Funcéao Como usar

Foco principal da live Todo argumento orbita em torno dele. Fixado no topo. Argumentado com mais

1 — Produto Herdi
tempo e prova.

Entram para manter energia e oferecer opcao. Apresentados em janelas entre

Suporte e variedade argumentacoes do herdi.
Disponiveis na sacolinha mas sem foco. Ativados se alguém comprar o heréi

Secundario / upsell / gatilho ou pedir algo especifico.

2-3 — Apoio
Estratégico
Restante —

Oportunidade

O que vocé faz no console em tempo real:

a Monitore retencdo média — se cair abaixo de 10s, mude o produto ou o0 argumento.

e Reorganize a sacolinha: produto que esta vendendo sobe, produto parado desce.

o Fixe o produto sendo argumentado no topo — nunca deixe perdido na lista.

o Observe qual produto recebeu compra sem argumento — € sinal de demanda escondida.

° Chame espectadores pelo nome — interagéo sobe, algoritmo distribui mais rapido.

"Se vocé usa o console sé para acompanhar, esta jogando dinheiro fora. Console é ferramenta de decisdo, ndo de
observacgéo."
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Gestao Avancada e Mud

Gestao de comentarios no console:

Acao Quando usar

Fixar comentario o
principal no topo

Prova social, urgéncia ou beneficio

GUIA COMPLETO 2026 - CARLA SCHMIT

ancas 2026

Demanda escondida — como agir:

Sinal Acéo imediata
Subir produto imediatamente e

Compra sem argumento
argumentar

Silenciar usuario Sem bloquear — s6 remove do chat Muitos cliques, sem Fortalecer argumento: prova + urgéncia

visivel

Bloquear Troll, spam ou ataque & marca

venda

Pergunta repetida no chat Responder em destaque = vende para

toda a live

Transforma duvida em argumento Pico de entrada em Identificar o que causou e replicar

Responder destaque publico de venda

O que mudou na TikTok Shop em 2026:

Mudanca
Maior peso para retencéo real

Conversao impacta distribuicao mais rapido
Engajamento por nome
Organizagao dinamica no console

Multiplos picos performam melhor

Quem vence em 2026:

N&ao quem fala mais. Quem controla energia, Ié dados e

momento X

Impacto pratico
N&o apenas pico inicial — o tempo médio de permanéncia impacta mais a
distribuicao.
Cada venda dentro da live acelera a entrega organica para novos espectadores.

Chamar espectadores pelo nome aumenta retencao e comentarios — algoritmo
premia isso.
Produtos organizados por performance em tempo real aparecem destacados no
painel.

Lives com varios picos de retencao superam lives com pico Unico no inicio.

m tempo real, ajusta produto e mantém narrativa. Live boa & produto

organizado + argumento claro + dados + interacéo ativa.

"Venda chama venda. Quando alguém compra, a live recebe impulso. Use o console para amplificar esse momento — nao

para so registra-lo."
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Transformando Dados em Sistema

Encerrara live sem analisar é operar no escuro. Cada live € um laboratério. Os dados deixados pelo comportamento do
“Os espectadores/usuarios mostram o que funciona, onde houve queda, retencéo e no que vocé precisa melhorar. Vocé deve observar:”

O que o algoritmo registra:

— Audiéncia qualificada mapeada
Comportamento do espectador

Espectador clica no produto = Intengéo de compra identificada

Abre a pagina do produto
— Produto com demanda confirmada

Avalia o prego e condicoes

— Base para retargeting organico
Fecha sem comprar P geting org

Continua assistindo a live — Proxima entrega prioriza quem interagiu

Sai da live

Como acessar os dados da live:

o Encerre a live normalmente.

e Entre no Console da Live — mesmo painel usado durante a transmissao.

Nao olhe apenas vendas. Procure a coluna de cliques. Clique = interesse real demonstrado. Produto com muitos cliques e

e Va para a area de analise e selecione a data exata da live.
o Abra os detalhes daquela transmissao.

6 Entre na aba de desempenho por produto.

0 Encontre a coluna de CLIQUES no produto — ndo apenas vendas.

poucas vendas é o seu proximo conteudo estratégico.

"Empreendedora comum faz live. Empreendedora estratégica constroi base de dados. A diferenca esta aqui."
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PARTE 3 — INTELIGENCIA POS-LIVE

O Ciclo que Vira Sistema

Live gera interesse e Analisa cliques vs Cria video para produto Algoritmo entrega para Espectador volta e

dados vendas com alto clique quem ja demonstrou compra
interesse

Produtos com alto clique e baixa conversao — o que faltou:

Problema Identificado O que faltou Solucao em video

Argumento fraco Faltou explorar a dor do espectador Video novo: "Vocé tem esse problema?"

Sem prova social Ninguém comprovou que funciona Video: depoimento ou antes/depois real
Sem demonstracao A pessoa nao viu o produto em uso Video: teste ao vivo, unboxing, comparacéao
Sem urgéncia N&o havia motivo para comprar agora Video: estoque limitado, condicao especial

Falta de clareza A oferta era confusa ou vaga Video: explicacao direta, beneficio unico

Precisava de mais exposicao Era s a 12 vez vendo Reaparecer no feed com novo angulo

Taxa de converséao por numero de exposicoes ao mesmo produto:

41%

9%
- ]
D
12 exposicao 22 exposicéo 42 exposicao 52+ exposicao

32 exposicao

"Multiplas exposi¢oes aumentam conversao. Quem clicou ja demonstrou interesse—o algoritmo sabe disso. Use esse dado
a seu favor."



